
Продвижение 

лицензионного продукта 

для детей 



Лицензия - официальный документ, разрешение, выдаваемое одним лицом 

другому лицу на ведение определенной (коммерческой) деятельности. 

ЛИЦЕНЗИАР 

правообладатель 

лицензии 

ЛИЦЕНЗИАТ  

юридическое лицо или 

индивидуальный 

предприниматель, имеющий 

лицензию на осуществление 

конкретного вида деятельности. 

Право 

использования 

лицензии 

ПРОИЗВОДСТВО 

товара с 

лицензионным 

образом, 

логотипом 

ПРОДАЖА 

товара с 

лицензионным 

образом, 

логотипом 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 

лицензионного 

образа, логотипа в 

рекламных целях 

Вознаграждени

е 

Лицензионное соглашение 



$192 M  
в розничных ценах в 2011 году 

Объем лицензионного рынка 

$1,23  M в год 
Города 1 млн.+   

Источник: License! Global, Synovate Comcon 



Сравнение рынков лицензионных товаров (2010) 

Источник: Disney 
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США и Канада Япония Великобритания Россия 

Продажи лицензионных товаров на душу населения 

$ на лицензионные товары %, disposable income 

Потенциал роста 

российского рынка 

лицензионных 

товаров 

(0,2% к 1,2%) 



Лидеры лицензионного рынка 

Источник: License! Global (май 2012) 

Лицензиары детских брендов, вошедшие в 

ТОП-10 
оборот в розничных ценах 2012, $ млрд. 
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Лидеры лицензионного рынка 

Наиболее успешные российские лицензии 



Источники лицензионных брендов детских товаров 

 Мультфильмы 

 Фильмы 

 Игры 

 Книги 

 Комиксы 

 Интернет 



От масс-медиа к товарам 

Источник: Disney 



Категории товаров детского лицензионного рынка 

лицензия 

Игрушки Канцелярия Одежда 
Обувь 

Аксессуары 

Товары  

для дома 

Товары для  

праздника Уход за ребенком 

Косметика и  

парфюмерия 

DVD и  

компьютерные  

игры 

Печатная  

продукция 

Продукты  

питания 

Сувенир

ы 

Спорт 



Категории товаров детского лицензионного рынка 

20 брендов, имеющих наибольшую представленность в категориях детских 

товаров Игрушки, Канцелярия, Одежда, Обувь, Аксессуары, Товары для дома, Товары для праздника,  

Товары по уходу за ребенком, Косметика и парфюмерия, Продукты питания, Сувениры в России 

Источник: РИО Лицензия 

Общее количество лицензионных брендов представленных на 

рынке  с февраля по ноябрь 2011 увеличилось с 44 до 87. При 

этом, первая 20-ка брендов охватывает 78% всех 

лицензионных товаров. 

 

Наибольший вес в рейтинге имеет категория игрушки – 44% от 

всех товаров представлено в этой категории. Следом идут 

канцелярия и товары для творчества, а также печатная 

продукция. 

 

Наименьшее количество лицензионных товаров обнаружено в 

группах товары для праздника, сувениры и товары для спорта. 

 

Самой быстроразвивающейся категорией по выпуску 

лицензионных товаров стали продукты питания, где лидером 

по представленности является бренд «Маша и медведь». 

 

Изменений в составе первой десятки брендов нет, но к этой 

группе вплотную приблизился бренд «Маша и Медведь». 



ТОП-5 лидирующих категорий  

по лицензионным товарам 

Источник: Synovate Comcon 

% покупателей  
купили товары из 

категории с 

лицензионным 

персонажем 



Развивающиеся категории по лицензионным 

товарам 

Источник: Synovate Comcon 

% покупателей  
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персонажем 



Структура рынка лицензионных товаров (в ден.выр.) 

Источник: Synovate Comcon 



Самые перспективные покупатели  

лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Самые перспективные покупатели  

лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Самые перспективные покупатели  

лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Самые перспективные покупатели  

лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Модель покупки лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Факторы выбора лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Факторы выбора лицензионных товаров 

Источник: Synovate Comcon 



Виды лицензионных брендов 

Источник: Disney 



Целевые группы для лицензионных брендов 

Источник: Disney 



Различия между подачей лицензионного бренда для 

разных целевых групп 

Взрослые 

Девочки 

Малыш

и 



Любимые герои - мальчики 

Источник: Disney, Synovate Comcon 



Любимые герои - девочки 

Источник: Disney, Synovate Comcon 



 Уникальность 

 Узнаваемость 

 Возможность воспроизводства в товаре 

 Регистрация товарной категории, которая 

 планируется к производству, на нужной 

территории 

Требования к лицензионному образу 



Возможность продажи товара 

 больше и дороже с 

 использованием  лицензионного 

 образа (чем без него) 

 

Медиаподдержка 

 

Пул лицензиатов 

Преимущества лицензии 



Планирование 

 

Анализ  контента конкурентных лицензий: 

•Прогноз бокс-офиса, рейтинга, число скачиваний, 

тиража и пр. 

•Сроки выхода 

•Бюджет контента 

•Потенциальные лицензиаты 

•Соответствие вашему продукту 

 

•Ассортимент 

•Цена по каналам дистрибуции. Цена выше аналогов на 30%. 

•Прогноз продаж 

•Бюджет 

•Бюджет на продвижение 

•Сроки запуска !!!  

•минимальная гарантия 

•Роэлти 



Каналы продвижения 

Максимальное совпадение с контентом 

•ТВ  участие в постановке сериала 

• использовать эффект от рекламы фильма 

•Размещаться в изданиях лицензиатов 
 

Идти пулом лицензиатов 

  

•Интернет - сайт B-C с выходом на сайты 

всех лицензиатов 

  

•Акции в ритейле 

 

•Акции для детей 



Marketing activity in 2013 

Decorating 
points of sales 

Retail marketing 

Official web 
source 

Press 

B2B catalogues 

Cartoon on TV TV-advertising 

Promo activity for 
kids (café, aqua 

parks, entertaining 
centers, etc.) 

PR in Press & 
Internet 

Cross-promo with 
licensees 

Social 
networks 

B2C contests 

Exhibitions 

B2B contest 



 Кросс-промо:  Салон красоты Вингс на Дне 
Рождения ДМ 



Риски 

• Плохой прокат/ эфир 

• Неудачный продукт 

• Не успеть к сроку 

• Контрафакт 

 















Спасибо 

за внимание! 


